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Digital 


De digitale fotogra- 
fie zit duidelijk in 
een stroomversnel- 
ling, maar vooraleer 
zij de gewone huis- 
tuin- en keukenfo- 
tografie zal ver- 
drongen hebben — 
als zij dat al ooit zal 
doen — zal er nog 
veel water naar de 
zee vloeien. Dat 
belet niet dat ook 
gebruikers van 
gewone ‘analoge’ 
fototoestelletjes 
wel eens behoefte 
hebben aan een 
digitale versie van 
de kiekjes die zij tij- 
dens de laatste 
vakantie of op het 
voorbije communie- 
feest namen. 


WE BEKIJKEN DE MOGELIJKHEDEN OM JE DIGITALE FOTO'S TE LATEN AFDRUKKEN 
EN JE ANALOGE BEELDEN TE LATEN DIGITALISEREN. 


digitale foto’s laten printen 


itaal en vice versa 


zo’n prentje via e-mail naar een naar 

Australië uitgeweken familielid te stu- 
ren. Of wat doe je met je oude filmpjes, wan- 
neer je als jarenlange trouwe aanhanger van 
de zilverfotografie nu overgeschakeld bent 
naar digitaal? Andersom hebben niet alle 
bezitters van een digitale camera een pc 
en/of een printer in huis. Of toch niet een 
die goed genoeg is om foto's af te leveren 
die je met een gerust hart in een kadertje 
op het buffet kan plaatsen. 
Voor beide behoeften heeft de markt een 
oplossing gevonden. Wanneer je de foto’s 
die je in de huiskring met je simpele weg- 
gooicameraatje genomen hebt op de com- 
puter wil gebruiken, dan heb je twee mo- 
gelijkheden. Je kan aan de fotohandelaar 
vragen dat het filmpje bij de ontwikkeling 
direct gedigitaliseerd wordt. Je krijgt dan 
naast de printjes een cd met de beeldbe- 
standen erop. Hetzelfde kan je laten doen 
met je oude filmpjes, die al maanden of ja- 
ren geleden ontwikkeld werden. Meestal 
krijg je op de cd een viewer meegeleverd om 
de beelden te bekijken en eventueel uit te 
printen. Vermits de beelden steeds in jpg of 
een ander courant formaat geleverd wor- 
den, kan je ze uiteraard ook met alle grafi- 
sche programma’s bijwerken. Daarnaast 
kan je via de gewone fotograaf of via het web 
ook van digitale beeldbestanden printjes van 
hoge kwaliteit laten maken via een profes- 
sionele printer. 


EF en klassiek voorbeeld hiervan is om 


Keuze voor consument? 


Zowel de ‘generische’ fotobedrijven zoals 
Kodak, Agfa en Fuji, als de uit de klassieke 
fotofinishing gegroeide Spector-groep bie- 
den de fotoliefhebber verschillende moge- 
lijkheden aan om analoog met digitaal te 
combineren. In het begin, toen deze be- 
drijven een beetje angstig de digitale foto- 
grafie ontdekten als mogelijke concurrent 
voor hun eigen analoge fotoactiviteiten, pro- 
beerden zij deze business in eigen huis te 
houden. Ondertussen hebben de fotobe- 
drijven beslist dat de omzetting van analoog 
naar digitaal en vice versa niet hun ‘core bu- 
siness’ uitmaakt en hebben ze die activiteit 
uitbesteed. Hetzij aan bedrijven die ze zelf 


opgericht hebben, hetzij aan centrales waar- 
mee ze een samenwerkingsverband heb- 
ben. Soms wordt de schijn nog een beetje 
opgehouden en kan je ook via (de website 
van) het fotobedrijf bestellen, maar wordt 
de verdere afhandeling sowieso door het ne- 
venbedrijf gedaan. Er zijn trouwens onder- 
tussen ook heel wat kapers op de kust ge- 
komen. Websites en portals die aan surfers 
de mogelijkheid bieden om hun kiekjes te 
kijk te stellen, bieden ook vaak printservi- 
ces aan. MSN is een van de bekendste voor- 
beelden daarvan. Maar in dit geval geldt die 
service alleen voor beelden die reeds via die 
website ‘geshared’ worden. Overigens wor- 
den de twee activiteiten, het digitaliseren 
van analoge filmpjes en het uitprinten van 
digitale beeldbestanden, meestal samen aan- 
geboden. 

De mogelijkheid die je als gebruiker hebt 
om een bepaalde leverancier te kiezen, va- 
rieert naargelang het gaat om het digitali- 
seren — lees op cd zetten — van een analoog 
beeld, dan wel om het uitprinten van een 
(reeds) digitaal bestand. In het eerste geval 
moet je uiteraard de negatieven binnenle- 
veren bij de fotohandelaar (of de winkelke- 
ten die de dienst aanbiedt) en dan ben je 
voor de keuze van de fotocentrale afhanke- 
lijk van die fotohandelaar of winkel. Voor 
de andere opdracht — afprinten — kan je of- 
wel naar de fotohandelaar gaan (dan: idem 
als hierboven), ofwel zelf je bestanden via 
e-mail versturen naar een printservice of de 
betrokken website. In dat geval heb je de ab- 
solute vrije keuze tussen alle bedrijven die 
deze service aanbieden. 


Spector en 
Maxicolor 


Spector, dat al heel vroeg het potentieel van 
de digitale fotografie ontdekte, startte reeds 
een drietal jaren geleden met een eerste ini- 
tiatief waarbij je als klant de mogelijkheid 
kreeg om je foto’s bij het ontwikkelen met- 
een te laten inscannen of digitale bestan- 
den te laten afprinten. Je kan bij Spector 
twee kanten uit: de aloude ‘brick and mor- 
tar’ weg, waarbij je via de fotograaf langs- 


De website van Maxicolor voert rood als 


herkenningskleur en Spector feels blue, maar 
het zijn twee petjes van eenzelfde hoofd. 


gaat, of de internetweg, waarbij je óf via de 
Spector-website gaat [ www.spector.be | óf 
via de website van Maxicolor [ www.maxi- 
color.be | werkt. De ene website voert de 
blauwe look van Spector, de andere heeft 
rood als herkenningskleur, maar eigenlijk 
maakt dat geen verschil want Maxicolor is 
gewoon een zusterbedrijf waarin Spector 
zijn ‘internetfotografie’ ondergebracht heeft. 
Ga je bij de fotograaf langs, dan is er verder 
niks aan. Ofwel bezorg je hem de negatie- 
ven (om op cd te plaatsen) ofwel de beeld- 
bestanden (om te printen) en klaar is Kees: 
enkele dagen later kan je ze gewoon bij de- 
zelfde handelaar oppikken. 

Interessant is dat hier zowel de ontwikke- 
ling of het printen van nieuwe film mét bij- 
komend aanmaken van een cd mogelijk is, 
als het digitaliseren naar cd van bestaande, 
oude negatieven. Daarenboven biedt Spec- 
tor sinds kort ook de mogelijkheid om je 
filmrolletje gewoon te laten ontwikkelen en 
de beelden op cd te zetten zonder dat je er 


Jp(e)g: Een grafisch bestandsformaat dat vaak 
wordt gebruikt op het internet. Het maakt 
gebruik van een speciaal compressiemechanis- 
me waardoor de plaatjes nòg kleiner kunnen 
worden gemaakt. 
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printjes moet bij laten maken. Kies je voor 
de volledige service (ontwikkelen plus prin- 
ten plus digitaliseren), dan betaal je bij de 
Spector-fotograaf € 6,19 voor de cd, boven 
op de gewone prijs van de foto’s. Laat je al- 
leen maar de cd aanmaken zonder printjes 
van de zopas ontwikkelde film, dan moet je 
€ 9,14 neertellen. Wanneer je oudere ne- 
gatieven laat scannen, dan betaal je heel wat 
meer: € 6,19 per twaalf gescande negatie- 
ven. Dat tikt aardig aan natuurlijk: indien 
je een heleboel oude negatieven hebt die je 
wil digitaliseren, ga je beter sparen voor de 
aanschaf van je eigen scanner-met-nega- 
tiefadapter. 


Je foto’s uploaden 


Vertik je het om door weer en wind te lopen 
voor je foto's, dan kan je via de websites van 
Spector of Maxicolor werken. De procedu- 
re is in beide gevallen in essentie dezelfde. 
Je moet eerst een account aanmaken via een 
on-lineformulier en zodra je daarvan de be- 
vestiging hebt gekregen per e-mail, kan je 
aan de slag. Je kan bestaande beelden van 
je harde schijf naar de websites uploaden 
via een gebruikersvriendelijke interface die 
je mooi bij het handje neemt. Op de Spec- 
tor-website moet je aangeven bij welke fo- 
tograaf je de foto’s zal afhalen. Maxicolor, 
dat uiteraard niet via een net van fotohan- 
delaars werkt, stuurt de foto's samen met 
de factuur naar het adres dat je bij je in- 
schrijving opgaf. Gek is wel dat beide sites 
elkaars klanten niet herkennen: je moet dus 
telkens aparte accounts aanmaken. 

Er zijn wel een aantal verschillen tussen bei- 
de sites. Op de Spector-site kan je je digita- 
le bestanden in vier formaten laten printen: 


9x13 (€ o,4), ro x15 (€ 0,45), 13 x18 (€ 1,21) 
en 20 X30 (€ 3,94). Maxicolor biedt slechts 
twee formaten aan waarvan het eerste, 1o Xx 
15 duurder is dan bij Spector (€ 0,49), ter- 
wijl het tweede, 13 x 18 dan weer een stuk 
goedkoper is (€ 0,72). Maar op de Spector- 
site betaal je anderzijds slechts € 1,47 als 
startkost, terwijl dat bij Maxicolor € 2,45 is. 
Foto’s op cd zetten kan bij Maxicolor ook, 
maar dan alleen met foto’s die je reeds bij 
hen op de website plaatste (met een maxi- 
mum van 5o beelden op de cd) en dan heet 
het Maxidisk. Ofwel als bijkomende servi- 
ce bij het gewone ontwikkelen/printen, en 
dan heet het Maxidigit. In het laatste geval 
krijg je uiteraard slechts vierentwintig of 
zesendertig beelden op de cd. In beide ge- 
vallen kost het € 4,93, maar bij Maxidisk 
komt daar nog eens € 2,45 transport bij. 
Oude negatieven apart laten digitaliseren 
kan bij Maxicolor niet. 


Kodak 


De digitale en internetfotografie voor de 
consument verloopt bij Kodak via het zo- 
genaamde Picture Center-model. Deze ser- 
vice van Kodak is, althans voor de Belgische 
gebruiker, niet rechtstreeks toegankelijk. 
Nog niet, want wanneer over enkele maan- 
den de Belgische website van Kodak 
[ wwvw.kodak.be | volledig vernieuwd wordt, 
zal dat wel het geval zijn, zo belooft Kodak. 
Ondertussen is Picture Center alleen via de 
reguliere fotohandel — incluis warenhuis- 
ketens en soortgelijken — toegankelijk. Die 
toegang kan zowel fysiek als via het web ver- 
lopen. Fysiek wanneer je de bestelling 
plaatst bij een handelaar of een keten die 


met Kodak werkt, via het web wanneer je 
naar de websites van Fnac [ www.fnac.be | 
of ActionShop [ www.actionshop.be | surft 
en straks — nog voor de zomer zo wordt be- 
loofd — ook via de website van Carrefour 
[ www.hypercarrefour.be |. 

Op de websites van Fnac en ActionShop — 
nog niet bij Carrefour dus, noch bij kodak.be 
— vind je een Picture Center-button die 
je bij de on-linefotoservice van Kodak 
brengt. In feite surf je dan naar de url 
[ http://picturecenter.kodak2.de J, een Duit- 
se server, waar je echter niet rechtstreeks 
kan inloggen. Een voordeel van Picture Cen- 
ter is alvast de uniforme interface. Of je nu 
via Action Shop of Fnac inlogt, je krijgt de- 
zelfde ‘look and feel’ en dezelfde procedu- 
re voorgeschoteld. Ook vrijwel dezelfde prij- 
zen trouwens, toevallig of niet. In beide ge- 
vallen betaal je een startkost van € 2,45 en 
zijn de prijzen voor een 13 x 18- afdruk 
(€ 1,21) en een 20 x 30- poster (€ 3,69) ge- 
lijk. Alleen het ro x 15- printje verschilt: 
€ 0,45 bij Fnac tegenover € o,5o bij Ac- 
tionShop. 

Positief is dat je in het Picture Center ook 
zonder inloggen kan rondstruinen, de prij- 
zen, mogelijkheden en raadgevingen be- 
kijken enz. Pas nadat je je foto’s geüpload 
hebt, moet je je persoonlijke gegevens in- 
vullen. Bij andere on-linefotodiensten zo- 
als Spector en Maxicolor moet je eerst een 
account aanmaken vooraleer je ook maar 
iets kan ondernemen. 

Kodak was een van de pioniers in het gebruik 
van cd’s als opslag voor digitale foto’s en biedt 
deze mogelijkheid ook aan onder de naam 
Picture CD, wanneer je je filmpje bij de Ko- 
dak- gelieerde fotohandelaar binnenbrengt. 
Het wordt in principe alleen gecombineerd 


3 KODAK Picture Center@ACTIONSHOPBE - Microsoft Internet Explorer ZJ KODAK Picture Center@FNACBE - Microsoft Internet Explorer 


__Producten en prijzen _ Service-i informatie 


Zoek uw digitale foto's en verzend ze 
AP Bedeen| 
zen 2 [Blederen. Í 
s[ eden 


Selecteer het aantal foto's dat u wilt uploaden. 


z| Wilt u meer dan 10 foto's uploaden dan herhaalt u 
deze actie. 


We err gai Zo werkt het | Contact | Help | Gegevensbeveiliging | AV's | Veel gestelde vragen 


Copyright ® Kodak GrnbH 2001 


Via een button op de website van Action Shop kom je op de unifor- 
me openingspagina van het Picture Center van Kodak terecht. 


Je vult de naam in en de foto's die je van je harde schijf naar het 
Picture Center wil uploaden en drukt dan op de verzendknop. 
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met de ontwikkeling (en afprinten) van een 
nieuwe film en dan betaal je een surplus van 
€ 6,99 bovenop de prijs van je foto’s. Het 
laten digitaliseren van ‘oude’ negatieven is 
blijkbaar gepland, want reeds aanwezig op 
de Kodak-displays die in de Carrefour-win- 
kels staan, maar is op dit ogenblik nog niet 
operationeel. Althans, het warenhuisperso- 
neel is nog niet op de hoogte van die moge- 
lijkheid. Daarenboven is het bestellen van 
een Picture CD via de on-lineversie van het 
Picture Center niet mogelijk. 


ElkaColor 


Bij ElkaColor [ www.elka.be | is dat dan 
weer wél mogelijk. Elka is een in België en 
Nederland opererend fotobedrijf dat ook 
met en voor een aantal reguliere fotohan- 
delaren werkt. Je kan dus vooreerst je flop- 
py, cd, Zip of geheugenkaart naar de met 
Elka gelieerde fotohandelaar brengen om 
ze te laten printen, net zoals je met nega- 
tieven zou doen. Daarnaast kan je ook via 
de website digitale foto’s laten printen, maar 
je moet ze dan wel afhalen bij een fotograaf 
in de buurt aan wie je ook zal moeten beta- 
len. Die fotografen bepalen dus zelf de prijs 
die ze de klant aanrekenen, maar op de web- 
site van ElkaColor staan wel adviesprijzen: 
een 9 Xx 13- afdruk kost € 0,45, voor een 1o 
X15- print is dat € 0,47, voor 13 X 18 wordt 
€ 1,20 gevraagd en voor een 20 x 30 poster 
betaal je € 3,65. 

Daarbij komt een startkost van € 1,80 per 
digitale opdracht. Ook hier is de regel: eerst 
een account aanmaken, wachten op de 
e-mail met bevestiging van Elka en dan aan 
de slag. Je voert via een on-lineformulier de 
bestanden van je schijf in die je wil laten 
printen, het formaat en het aantal, of je mat- 
te of glanzende afdrukken wil en je verstuurt 
de hele zwik met een druk op de knop. Per 


al Lan 
(a Lod 
an Lm 
al Land 
a Land 
a Land 
a Lam 
a Lam 
zE B 
an Lm 


Het on-linebestelformulier van ElkaColor: 
tien foto's invullen en aangeven in welk 
formaat en op welke papiersoort je ze wil 
hebben. 


ALTERNATIEF VOOR DE AANSCHAF VAN EEN SCANNEZ 


VOLGENS 


formulier of sessie kan je tien foto’s opstu- 
ren. Dat is iets minder handig want telkens 
wanneer je een nieuwe opdracht invoert, 
moet je opnieuw een fotograaf kiezen. Ter- 
wijl je zou verwachten dat de keuze van je 
fotograaf na je allereerste sessie op de site 
bewaard blijft. 

Het menu op de website van ElkaColor ver- 
meldt dat je je digitale beelden ook op cd 
kan laten zetten, maar verder is er in de hele 
bestelprocedure op de site geen enkele mo- 
gelijkheid te bespeuren om dat effectief ook 
te doen. Elka-klanten moeten dus naar de 
fotohandelaar gaan om via de klassieke weg 
de cd-bestelling op te geven. De prijs voor 
het aanmaken van een cd bij een gelieerde 
fotohandelaar is € 7,40. 


Agfa 


Agfa heeft zijn belangstelling voor de con- 
sumentenfotografie stilaan verloren en dat 
is duidelijk merkbaar aan de digitale print- 
en internetservice. Agfanet Print Service 
heet het toepasselijk en je vindt alleen een 
kleine link op de uitsluitend Engelstalige 
homepagina van [ www.agfa.com |. Die link 
brengt je naar de eveneens uitsluitend En- 
gelstalige hoofdpagina van de printservice, 
waar je na enig speurwerk te weten komt 
dat je, om de printservice te kunnen ge- 
bruiken eerst een stukje software moet 
downloaden. Met deze clientsoftware — een 
meertalenversie waaronder ook het Neder- 
lands, oef — kan je je foto’s uploaden, de be- 
stelling doen, enz. Alleen, dat ‘stukje’ is 


q DOMME 


meer dan 2 MB groot. 
Leuk wanneer je dat 
eerst moet binnenhalen 
met een analoge mo- 
dem! Mac-gebruikers 
zijn beter af: voor hen is 
de client opgesplitst per 
taal zodat ze ‘slechts’ 
844 KB moeten ‘spon- 
zen’. 

Eens het bestand binnen 
is, moet je je nog eens 
door de klassieke Win- 
dows-installatieprocedu- 
re worstelen, terug on 
line gaan, waarna de pas 
geïnstalleerde software 
vanuit de server nog eens 
geconfigureerd wordt en 
je een hele waslijst gege- 
vens moet invullen. Na afloop ver- 
breekt het programma doodgemoe- 
dereerd de internetverbinding. Uiter- 
mate omslachtig en uiterst gebrui- 
kersonvriendelijk. Wie geen compu- 
terfreak is, haakt hier na twee minu- 
ten af, of nog tijdens het downloaden. 


De E-box van Agfa is een 
point-of-sale kiosk, die 
door de gebruikers in de 
fotozaak zelf kan 
bediend worden om van 
hun digitale bestanden print- 
jes te laten maken. 
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We zullen de Agfa-oplossing dus verder met 
de mantel der liefde bedekken in afwachting 
dat ze in Mortsel eens bij hun concurrenten 
gaan leren hoe eenvoudig het allemaal kan. 
Agfa mag fotozaken op het net dan al inge- 
wikkeld maken, ze doen ook hun best om 
het de klanten zo eenvoudig mogelijk te ma- 
ken in de fotozaken met de ‘E-box.’ Dat is 
een dedicated pc die in een cyberkleedje ge- 
stoken is en die verbonden is met het MSC- 
minilab van Agfa, waarmee de fotozaak dus 
moet werken. De klant kan zijn SmartMe- 
dia-, CompactFlash-, PCMCIA- en soortge- 
lijke geheugenkaarten, alsook floppy of cd 
aan het kastje voeren. De E-box leest ver- 
volgens de bestanden, waarna de klant via 
een on-screenmenu zijn bestelling kan for- 
muleren. De E-box stuurt het minilab aan, 
dat onmiddellijk aan de slag gaat en na en- 
kele minuten de printjes kant en klaar af- 
levert. De prijzen van de printjes worden 
door de fotohandelaar die de E-box in zijn 
zaak heeft, zelf bepaald en kunnen dus van 
winkel tot winkel verschillen. Best een leu- 
ke oplossing. Indien je een fotozaak vindt 
die de E-box in huis heeft natuurlijk. 


Fuji 

Ook de Japanse fotoboer Fuji ziet fotoser- 
vice via het internet eerder dunnetjes — in 
België althans. Fuji is nochtans een koplo- 
per inzake digitale fotografie: zijn Frontier- 
minilabs zijn wereldberoemd en worden in 
ongeveer alle afwerkcentrales gebruikt. Zij 
gaan door voor het nec plus ultra inzake het 
printen van digitale foto’s. Maar indien je 
er als gebruiker de kwaliteiten wil van sma- 
ken, moet je naar een afwerkcentrale of naar 
een handelaar die het FDI-logo (Fuji Digi- 
tal Imaging) voert, want in België bestaat er 
geen eigen Fuji-labo. Als alternatief kan je 
bij Presto Print terecht, dat sinds enige tijd 
eigendom is van Fuji. 


Presto Print 


Ofwel zoek je via de website [ wwvw.pres- 
toprint.be | in je buurt een fotohandelaar 
die met Presto Print samenwerkt en breng 
je de negatieven of beeldbestanden daar 
naartoe om ze op cd te laten zetten, te laten 
afprinten, ofwel stuur je de digitale foto’s 
via het web naar de server van Presto Print. 
Dat verloopt volgens de standaard proce- 
dure die op vrijwel elke site gevolgd wordt: 
eerst een account aanmaken, wachten op 
de e-mailbevestiging (die quasi onmiddel- 
lijk volgt), op de website een fotograaf uit- 
kiezen waar je de printjes zal afhalen, via 
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ALTERNATIEF VOOR DE AANSCHAF 
VAN EEN DOITALC CAMERA 


TOEVALLIG GEEN 
KAMMEDE BĲ 2 


DE ONBEMANDE CAMERA 


een on-lineformulier foto’s uploaden, het 
formaat bepalen en op de zendknop druk- 
ken. Merkwaardig is dat Presto Print for- 
maten hanteert die licht afwijken van de 
standaard formaten die overal elders ge- 
bruikt worden: 8,9 x 13,0 cm (€ 0,35), 10,2 
X15,2 cm (€ 0,37), 12,7 X19,o cm (€ 0,59) 
en 20,3 X 30,0 cm (€ 1,74). Presto Print re- 
kent € 1,34 verwerkingskosten per opdracht. 


Besto Pres tetamatmandelaar evet ven u op onse vre on en 
tee eend 


Om een cd aan te maken, betaal je bij Pres- 
to Print (via de gelieerde fotohandelaar) 
€ 7,4 en dit kan alleen als je een filmrolle- 
tje laat printen/ontwikkelen. Oude nega- 
tieven op cd plaatsen kan bij Presto Print 
ook, maar dat kost € 8,6 voor de cd plus 
€ 0,69 per negatief met een minimum van 
twintig negatieven per cd. Onbetaalbaar dus. 
Afgezien daarvan is de site van Presto Print 
wat mager voorzien. Je kan er geen soft- 
ware downloaden om digitale beelden 
te bekijken of te bewerken en de site is 
uitgerust met een zeer sober, eerder 
onaantrekkelijk webdesign. Via een 
paar links krijg je echter wel de nodi- 
ge info over de basics van digitale fo- 
tografie, resolutie, beeldverhoudingen, 
levertijden, prijzen enz. 


Het webdesign van Presto Print is niet direct flashy. 


— Guido Meuleman — 


